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I OBJETIVO

1

Describir y consultar los nuevos instrumentos de comunicaciéon basados en herramientas
informéticas, que permiten mayor participacion de los "destinatarios" en la eleccion de los
contenidos transmitidos, asi como el feedback informativo y nuevos servicios "alamedida’.

. CONTENIDO

1

Historiay desarrollo de los medios interactivosy en red.

1.1. Génesis de los mediosinteractivos: el videotexto, Ceefax, Prestel, Minitel.
1.2. El origen deInternet y su desarrollo hastala actualidad.

1.3. Lasgeneraciones de mediosinteractivosy en red.

14. Losdiversos soportestecnoldgicosy su relacion con los mediosinteractivos.

El lenguaje en los medios interactivos.

2.1. Concepto de hipertextoy su aplicacion alanavegacién en Internet y en otros soportes (CD
ROM, menUs de programas).

2.2. Concepto de interactividad: desde los juegos hasta la organizacion de lainformacion 'y su
aplicacion en los medios tradicionales (prensa, radio y television) y en Internet.

2.3. Concepto de multimediay convergencia de medios en plataformas digital es-informéticas.

2.4. Conceptos basicos de Internet (HTTP, FTP, HTML, servidor, protocolos, browser, redes
informaticas).

2.5. Conceptos de documento, sistema documental y base de datos.

2.6. Conceptos bésicos de programaci 6n de paginas web con HTML.

2.7. Aplicaciones paranuevos mediosinteractivos.
2.7.1. Herramientas de edicién digital de audio y de video (edicién no lineal) de apoyo

para paginas web.

2.7.2. Herramientas de manejo y tratamiento de imagenes en computador.
2.7.3. Herramientasde HTML avanzado.

Laestructuraempresarial en los medios interactivosy en red.
3.1. Concentracion y creacion de empresasy grupos multimedia.
3.2. Laorganizacion en laproduccién.
3.2.1. Lanecesidad de gruposinterdisciplinarios.
3.2.2. Trabajo colaborativoy cooperativo.
3.3. Métodos de medicién de audienciaen los medios interactivosy en red.
34. El mercado de nuevos medios interactivos en Chile.

Impactos sociales de |os nuevos medios interactivos.

4.1. Actores.

4.2. Politicas.

4.3. Publico.

4.4. Modelos de desarrollo y de adopcion de las tecnologias y nuevos medios interactivos en la
sociedad (Infraestructuras de la informacion en Estados Unidos y Sociedad de la
Informacién en Europa).



METODOLOGIA

- Clases expositivas y demostraciones practicas en la sala de computacion.

- Trabajos de andlisisy practicos.

EVALUACION

Serealizara un control bibliogréfico, un trabajo préctico de caracter personal y un trabajo préctico

de caracter grupal.
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