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I. OBJETIVO

1. Describir y consultar los nuevos instrumentos de comunicación basados en herramientas
informáticas, que permiten mayor participación de los "destinatarios" en la elección de los
contenidos transmitidos, así como el feedback  informativo y nuevos servicios "a la medida".

II. CONTENIDO

1. Historia y desarrollo de los medios interactivos y en red.
1.1. Génesis de los medios interactivos: el videotexto, Ceefax, Prestel, Minitel.

 1.2. El origen de Internet y su desarrollo hasta la actualidad.
1.3. Las generaciones de medios interactivos y en red.
1.4. Los diversos soportes tecnológicos y su relación con los medios interactivos.

2.   El lenguaje en los medios interactivos.
2.1. Concepto de hipertexto y su aplicación a la navegación en Internet y en otros soportes (CD

ROM, menús de programas).
2.2. Concepto de interactividad: desde los juegos hasta la organización de la información y su

aplicación en los medios tradicionales (prensa, radio y televisión) y en Internet.
2.3. Concepto de multimedia y convergencia de medios en plataformas digitales-informáticas.
2.4. Conceptos básicos de Internet (HTTP, FTP, HTML, servidor, protocolos, browser, redes

informáticas).
2.5. Conceptos de documento, sistema documental y base de datos.
2.6. Conceptos básicos de programación de páginas web con HTML.
2.7. Aplicaciones para nuevos medios interactivos.

2.7.1. Herramientas de edición digital de audio y de video (edición no lineal) de apoyo
para páginas web.

2.7.2. Herramientas de manejo y tratamiento de imágenes en computador.
2.7.3. Herramientas de HTML avanzado.

3. La estructura empresarial en los medios interactivos y en red.
3.1. Concentración y creación de empresas y grupos multimedia.
3.2. La organización en la producción.

3.2.1. La necesidad de grupos interdisciplinarios.
3.2.2. Trabajo colaborativo y cooperativo.

3.3. Métodos de medición de audiencia en los medios interactivos y en red.
3.4. El mercado de nuevos medios interactivos en Chile.

4.  Impactos sociales de los nuevos medios interactivos.
4.1. Actores.
4.2. Políticas.
4.3. Público.
4.4. Modelos de desarrollo y de adopción de las tecnologías y nuevos medios interactivos en la

sociedad (Infraestructuras de la información en Estados Unidos y Sociedad de la
Información en Europa).



III. METODOLOGÍA

- Clases expositivas y demostraciones prácticas en la sala de computación.
 - Trabajos de análisis y prácticos.

IV. EVALUACION

Se realizará un control bibliográfico, un trabajo práctico de carácter personal y un trabajo práctico
de carácter grupal.
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