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I. DESCRIPCION

Curso tedrico practico que analiza la industria audiovisual chilena y su vinculacién con la industria
audiovisual mundial, mediante estudios de casos reales y simulaciones de situaciones profesionales. La
participacion de importantes personalidades del sector audiovisual chileno como profesores invitados, ayuda a
conocer los distintos actores de nuestra industria, entregando claves para comprender el mercado y desarrollar
habilidades que permitan a los alumnos poder, mas tarde, participar en éste.

II. OBJETIVOS

Generales

1. Conocer y comprender la industria audiovisual chilena y sus mercados nacionales e internacionales.
Especificos

1. Conocer las distintas formas de financiamiento de los productos audiovisuales chilenos.

2. Estudiar los distintos actores de la industria audiovisual.

3. Conocer y aplicar estrategias de marketing audiovisual.

4. Conocer la cadena de explotacion de las obras audiovisuales.

III. CONTENIDOS

La industria audiovisual en el mundo.

Historia de la industria audiovisual chilena.
Formas de financiamiento del audiovisual chileno.
Actores de la industria.

Relacion entre actores.

Marketing audiovisual.

Negociaciones de derechos y contratos.

La cadena de explotacion.
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IV. METODOLOGIA

- Clases lectivas.

- Analisis de casos.

- Charlas de profesores expertos invitados.

- Visionado de material.

- Visitas a terreno.

- Simulaciones de situaciones profesionales.

V. EVALUACION

- Controles de lectura.
- Trabajos practicos.
- Proyecto final.
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